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l UX/Ul & Product Design




Rol: UI Designer Herramientas:
Alcance: Wireframes, design
system, prototipado y UI Design m

Agriconecta es una aplicacion digital que busca interconectar a los actores de la cadena de valor agricola, a nivel local, nacional e
internacional. Asimismo, busca promover el uso de nuevas tecnologias en la agricultura e impulsar a que el productor conozca
nuevas propuestas tecnologicas y las aplique a sus cultivos, asi como agilizar el sistema de negocios digital.

Formé parte del equipo de IT, dentro del hub de UX/UI, donde disefiamos esta aplicacién de impacto social bajo la metodologia
Scrum.

Agriconecta es una aplicacion de impacto social diseniada para
apoyar a productores agricolas de pequenia y mediana escala.
Su objetivo es facilitar el acceso a informacion y herramientas
que les permitan gestionar sus cultivos y tomar mejores
decisiones.

La plataforma integra
funcionalidades como asistencia
técnica agricola, reportes climaticos,
ubicacion de tiendas cercanas,
billetera virtual, consulta de
precios de productos agricolas e
informacién para la
identificaciéon y prevencion de
enfermedades.




Asistencia técnica Reportes del clima
virtual

Tecnificacién y Precios de cultivos
modernizacién en la a nivel nacional
agricultura
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Rol: UI Designer Herramientas:
I U M A B A N K Alcance: Wireframes, design
system, prototipado y UI Design

Es un concepto de aplicacion bancaria desarrollado como caso de estudio UX/UI para explorar soluciones digitales en el sector
fintech. El proceso incluyo6 investigacion, definicién de necesidades, arquitectura de informaciéon, wireframes, prototipado,
creacion de un sistema de disefio y desarrollo de interfaces en alta fidelidad. La propuesta busca simplificar pagosy
transferencias, facilitar la gestion financiera y promover el ahorro mediante metas visuales. El resultado es una experiencia
moderna, intuitiva y consistente, enfocada en transmitir seguridad, confianza y mayor control sobre las finanzas personales.

« Consulta de saldo y movimientos.
- Transferencias y pagos.

- Pago de servicios y recargas.
« Gestion de tarjetas.

- Metas de ahorro.

- Notificacionesy perfil.
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Rol: UX/UI Designer & Product Designer

Alcance: Investigacion, definicion de usuarios,
benchmarking, arquitectura de informacion, user
flows, wireframes, branding y disefio conceptual
de la aplicacion.system, prototipado y Ul

Herramientas:

CULTIBALO 8

Una aplicacion mévil diseniada para acompanar a las personas en la creaciéon y gestion de cultivos en casa. La propuesta busca
simplificar el aprendizaje, la planificacion y el seguimiento del huerto mediante una experiencia accesible, educativa y centrada
en el usuario, promoviendo habitos sostenibles, bienestar y una mayor conexién con la naturaleza.

Buyer Persona

Ana Rodriguez
Edad: 32 anos
Ubicacion: Vive en un apartamento con balcén en una ciudad capital

de tamarfo medio

Profesion: Freelance en marketing digital

Educacioén: Licenciada en Comunicacion

Estado civil: Soltera, sin hijos

Ingresos: Moderados, con manejo cuidadoso del presupuesto.

Personalidad

2 Curiosa, proactiva y autodidacta.

2 Organizada pero con tiempos limitados.

2 Valora la independencia, la eficiencia y el
equilibrio personall.

2 Sensible a causas sociales y
medioambientales.

2 Busca experiencias amigabiles, visuales y
faciles de seguir.

Intereses:

2 Alimentacion saludable y consciente.
2 Jardineria urbana y cultivo en casa.
2 Estilo de vida sostenible y ecologico.
Yoga, bienestar emocional y conexién con la

naturaleza.
2 Aprender nuevas précticas sobre cultivoy
autosuficiencia.

Anag, de 32 arios, es freelance en marketing

digital y vive en un apartamento con balcén. Le
apasiona la vida saludable y sostenible. Estd
empezando acultivar sus propios alimentos en
casa y busca soluciones digitales que la guien
de forma prdctica y sencilla.

Frustraciones

2 No tiene experiencia avanzada en cultivo de
alimentos.

2 Vive en un espacio reducido que limita sus
posibilidades.

2 Le cuesta encontrar tiempo para investigar y
aplicar técnicas nuevas.

2 No siempre encuentra informacién clara,
natural y confiable.

2 Le preocupa cometer errores que afecten el
crecimiento de sus plantas.

Tecnologia

App Moviles aE—

Manejo Laptop

N
y smartphone

Redes Sociales . ]

Uso Herramientas crm——
digitales



COSTUMER JOURNEY MAP

Descripcion

Emocion
Clave

Necesidad
del Usuario

Oportunidad
para la Marca

Descubrimiento

El usuario ve anuncios o
recomendaciones de la app
en redes sociales o por boca a boca.

Curiosidad / Interés

Saber que existe una
solucion précticay
ecolégica para
cultivar en casa.

Campanas en redes con
enfoque emocional y visudl,
usando testimonios reales.

Consideracion

Explora mas sobre la app, investiga
en la tienda de apps, lee resefas o
mira un video.

-

Expectativa /

Conocer los
beneficios concretos
de la app y validar si

Landing page clara, videos
explicativos, screenshots de la
app y comparativas.

Adquisicio

Evaluacién es (til y confiable.
Iniciar répidamente Onbc_mrdlrjng atractivo,
Descarga la app, completa el : sin fricciones. tutoriales ilustrados y
onboarding y crea su primer huerto. Motivacién / entender cdmo gr%?éliin0|d simple desde
Entusiasmo funciona la app. :

Servicio

Utiliza funciones clave como el
calendario de riego, alertas de clima,
y seguimiento de crecimiento.

Compromiso |
Confianza

Recibir apoyo continuo,
informacion atil y
herramientas practicas
para mantener el
huerto.

Contenido personalizado,
notificaciones inteligentes
y diseno centrado en el
usuario.

Fidelidad

Comparte su experiencia, se une a la
comunidad, y recomienda la app d
otros.

b4

Compromiso [
Confianza

Sentirse parte de una
comunidad,
progresar, y ser
reconocido.

Gamificacion,
recompensas,
comunidad activa y
retos colaborativos.
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l Branding & Identity




Rol: Brand Designer & Visual Identity Designer

Alcance: Estrategia de marca, definicién conceptual, Herramientas:
‘ U I I I B AI O disenio del logotipo, construccién del simbolo, sistema
cromatico, seleccién tipografica, iconografia, . .

lineamientos de uso y aplicaciones visuales.

La identidad visual de Cultibalo fue creada para representar una plataforma cercana, educativa y comprometida con el cultivo
sostenible. El concepto combina naturaleza, crecimiento y bienestar mediante un lenguaje grafico organico, accesible y optimista,
pensado para conectar con personas interesadas en cultivar sus propios alimentos desde casa.

El simbolo integra formas inspiradas en hojas, semillas y crecimiento, representando el proceso de cultivar y desarrollar una
conexion mas cercana con la naturaleza. Sus formas redondeadas transmiten accesibilidad, equilibrio y una experiencia amigable
para usuarios principiantes.

Construccion

Manual de Identidad Visual @©CULTIBALO
@CULTIBALO n

ULTIBAL




Horizontal

Version Principal @m

Esta version es la idénea para todos los materiales y Ve rtical
comunicaciones, debe ser utilizado tal y como viene, segin
sea el caso a aplicar Horizontal o Vertical.

ULTIBAL

Paleta de Colo Ruincipdl

Leafy Green

Nuestra paleta de color esté inspirada en la naturaleza: R1SIG1721B:67

C:60 M:13 Y:100 K:
Leafy Green: Representa las hojas verdes, es sinénimo de

bienestar, armonia, vida sana. H#77AC43

Seed Orange: Evoca la tierra el suelo y las semillas, también se
encuentra en frutas y verduras.

sunflower Yellow: Este color se percibe como la luz solar, es
la fuente primaria de energia para las plantas, impulsando el
proceso de fotosintesis.

Sky Blue: El color azul estd asociado al cielo y al agua, da R
sensacion de frescura e inocuidad. Secunda rio

Cool Gray: Color neutro, es la ausencia de la luz. Sunflower Yellow

R:255 G:242 B:0
C:0 M:0 Y:100 K:0
#FFF200

Seed Orange

#ceb429

Sky Blue

R:36 G119 B:184

C:84 M:49 Y:3 K:0

#24778B8

Cool Gray

R:85 G:88 B:98
C:67 M:58 Y:48 K:25
#555862

Positivo

&CULTIBALO

CULTIBALO

Principal y titulares

CULTIBALO

CULTIBALO

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, Mm, Nn, NA, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss,

Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz
Rubik Bold 0123456789
0 2i#$%8&/*@"
Subtitulos Medium

Poppins Medium

Aq, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, Mm, Nn, NIy, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt,
Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz

0123456789

(erit#$%&/*@"

Parrafos
Poppins Light

Light

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, L, Mm, Nn, Ni, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu,
Vv, Ww, Xx, Yy, Zz

0123456789

(ei#s%s/*@"



Rol: Brand Designer & Visual Identity Designer

Alcance: Estrategia de marca, definicién conceptual, Herramientas:
M O O D A H E A D diseno del logotipo, construccién del simbolo, sistema

cromatico, seleccion tipografica, iconografia, m . .

lineamientos de uso y aplicaciones visuales.

Moodahead es un estudio de diseno digital enfocado en crear soluciones visuales, tecnoldgicas y estratégicas para marcas y
negocios. Su identidad fue desarrollada para comunicar creatividad, energia y una actitud orientada al crecimiento, bajo el
concepto de avanzar siempre con una vision positiva y contemporanea.

Concepto de marca

El nombre Moodahead surge de la combinacion de dos palabras en inglés
Mood: estado de animo, actitud o energia.

Ahead: avanzar, mirar hacia adelante

La marca representa una forma de trabajar basada en la creatividad, la innovacion y el movimiento constante. Su propuesta busca
acompanar a los clientes en la creacién de experiencias digitales que les permitan evolucionar y fortalecer su presencia en el
mercado.

2.4 Reticula de construccion
La construccion en cuadricula es utilizada en
aquellas ocasiones en la que es necesario verificar
las distancias entres los elementos del logo, por
ejemplo, en la realizacién de murales a mano. La

Concepto del SimbOIO cuadricula nos permite verificar que el logo es
-, 0 6 oo visualmente correcto.

El simbolo se construye a partir de una composicion

geométrica que integra las iniciales de la marca y genera una

x=18

x=9

figura dinamica y reconocible. Sus formas redondeadas

transmiten cercania y creatividad, mientras que la inclinacién 0 m - MOODAHEAD I
visual del conjunto refuerza la idea de movimiento, direcciény FuerteiFredoiaOre
progreso. -

Forma Base

=1
—

}Tm- MOODAHEAD |-

x=24




2. Normativa

2.5 Area de proteccién

Esta drea ah sido establecida para asegurar la
visibilidad y el impacto del logo.

Manteniendo el espacio en blanco entre el logo
y otros elementos graficos, como imagenes u
otros logotipos, esto asegura que nuestra marca
aparecera sin ningun tipo de obstruccién y
distintivamente separado de otros elementos
graficos.

Subtitulo

3.2 Fuentes tipograficas
Las fuentes tipograficas son una parte
fundamental de nuestro estilo visual que ayuda
a conseguir un aspecto consistente a través de
nuestros materiales. La fuente principal debe ser
utilizada para todo tipo de comunicacién ya sea
impresa o digital.

Titular
Subtitulo

Aximpore, te et volest, quat quo di repra prepudi
doluptamet, cusanisquo cumqui re veles exerfer
natur, velessum del maiones reici ducium
consectorem est que et lat inum qui dem recta
voleste landele nihilla borrovitis dio magnate
dolorionsent alignih illupta doluptatem quiaerc
hilleni militat intionsequid unt facernature

por am, conseces ent lis velibus quuntem
quaernatem qui tendigenit aut invende rcidus.

3. ldentidad

RUBY
CMYK:

3.1Paleta Cromatica

La paleta de color principal es la encargada de

hacer reconocible de manera instantdnea nuestra
[ marca. Cuando se aplica de manera consistente,
nuestros colores corporativos, otorgan un
fuerte vinculo visual en nuestros materiales y
comunicaciones.

La paleta de color secundaria serd la encargada de

acompanar a nuestra marca y afadirle el toque de
colory esta serd utilizada en prendas de vestiry
productos adicionales o souvenirs,

GOLD
CMYK:0 23 76 0
RGB: 255 198 86
HEX: #FFC656

YT MOODAHEAD)
[e=f o

4.Aplicaciones
4.1 Papeleria Corporativa

Principal, Titulares y Subtitulos

Plus Jakarta Sans

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, li, Jj, Kk, LI, Mm, Nn, N#, Oo,
Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz

0123456789

0e?i1#$%&/*@"

4.1.1Tarjeta de presentacion

TN MOODAHEAD

Parrafos Estudio Digital
Bitter

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, i, Jj, Kk, LI, Mm, Nn, N, Oo,
Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz

0123456789

0:21#$%85/* @

—Alberto Ruiz

Director General

T|+50258746278

E |aruizan udiocom
e 05-31zona 9. Edifici
cina 700, Ciudad de Guat

MOCDANEAD

Principal

Secundario

COOLGREY
CMYK:3000
RGB: 245 255 255
HEX: #FDFFF




Editorial & Visual Communication



Té C N I C A S P A R A E L M AN EJ O Rol: Editorial Designer, Herramientas:

[lustrator.

DE INCENDIOS FORESTALES R0

El objetivo de este manual es dar a conocer las causas y los impactos negativos que provocan los incendios forestales. Ademas,
proporciona un plan de accién para combatir estos incidentes; con el prop6sito de mejorar las capacidades, habilidades y
destrezas para la prevencion, deteccion, organizacion y contencion de los incendios forestales en las comunidades.




| écnicas Bdsicas para ¢ Control de Incendios Farestales

;{Como controlar el incendio?

Tipos de lineas

Linea de Control

Linea de Defensa

— Leccidn 4: Construccign de la ronda, contrel v guidacidn de un incendio

({Coémo apagar un incendio forestal?

Ataque directo

Consiste en establecer una linca de defensa en ¢l borde del mismo incendio, actuando
directamente sobre las llamas vy el combustible cercano a ellas.

;Cuando aplicar el ataque directo!?

| Cuando ef incendio se estd iniciando.
2. En focos pequefios.
3. Cuando hoy poca vegetacion.

4. Cuando el fuego va lento y las llamas no
son altas.

5. Cuando hay poca humo.



GUiA PARA LA CONSTRUCCléN ﬁﬂsfgttgfal Designer, Herramientas:
DE RESERVORIOS Aifps)id

Esta guia tiene como objetivo describir los pasos y acciones a seguir para la construccién y mantenimiento de los sistemas de
recoleccién de agua de lluvia para agricultura, a fin de que este recurso pueda ser almacenado en época de lluvia y sirva para
satisfacer las necesidades de riego para agricultura en la época seca. Esta accion contribuye a ampliar las posibilidades de

producir en verano a una porciéon o la totalidad del terreno que tienen los productores, para aumentar su capacidad productiva
actual.

Trazado del Reservorio
Medicion del terreno
Con la ayuda de una cinta métrica, lazo o hilo de pescar y estacas de madera, delimita tu terreno
con la siguiente medida:

GUATEMALA
PROYECTO DE SOLUCIONES INNOVYADORAS
PARA CADENAS DE VALOR AGRICOLA

&

Reservorio de 9m de largo x 8.5m de ancho

CAPTAC'ON DE AGUA DE LLUVIA l. Ut:icar los 9m entre t’i.s‘tac.ja | .Y estaca 2. Colocar lazo, pita o hilo de pescar y
marcar 4m en esta misra linea, iniciando a contar desde la estaca |.
PARA AGRICULTURA

Guia para la Construccién de Reservorios

2 » Llevar el metro o cinta en direccidn a estaca 3 con B.5m. Marcar 3m sobre esta
linea iniciando a contar desde la estaca 1.

(3)USAID @ropoyin

UMDOE OF AMENCA.



Excavacion del Terreno

l » Yatrazado y escuadrade el reservorio come se indicd antes, coloca pita, rafia
o cuerda en las estacas de las esquinas.

2. Mide Im hacia el centro en todas las esquinas.
3 » Coloca estacas a esta distancia
4. cooca pita entre estas estacas, como se muestra en la grdfica.

5 . En donde se crucen estas pitas, serdn las medidas del cubo del centro. Aqui
puedes inicar a excavar bos 2.15m de profundidad.

—_—
Este bordilo es muy importante
considerario. Debe quedar 25-30
- crn arvica del rivel del agua.
Esta cuneta debe tener desnivel
pera el lado de evacuacion del

agua (2L

Postes para la circulacidn
del reservoric, con malla ¥
alambre de pas

(@ nivel det bordilo ddl Feservorio, |
debe ser mis alto que el terreno
restante.

9. En pencdo de luvia y cuande termine o invierne, se debe prestar atencidn a
la aparicidn de surcos o grietas en |os srededones del reservorio, Estas aparecen
por asertamienio de tiems o por

ia del paso de agua de lluvia, deberdn
de apisonarse con un mazo. Este mazo pusde fabricarss con un tronco de madera
para evitar que se profundicen las zanjas yio rellenarlas con tierra cormdn.

-

&
<

C L

| 10. Verificar permanentemente fos postes, ka malla y el alambre de la droulacidn

del reservorio, para que se encuentren en dptimas condidones para garantize (3
saguridad de las personas y los animales. Si alguno llegara a sentirsa flojo o ya no
estd muy estable, al igual que & punto antenior, deberd de apisonarse con un mazo
alrededor del poste. Exste mam pusde fibiricarse con un fronce de madera, tenien.

da el debudo cudade de no dafiar el kit instalado en & reserveria.

"
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FEEDIFUTURE

GUATEMALA
PROYECTO DE SOLUCIOMNES NNOVADORAS
PARA CADEMAS DE VALOR AGRICOLA

ACRICULTURY
MODERN4

:_%:1 L{E,A,.!P ’ Popoyan

JACRICULTURY
MODERNA

Herramientas:

:QUE CALIDAD!

Uso ﬂj‘fil:u“ufa mu!.erna en mi Parr.u.|a




CAMPANADE
CONCIENTIZACION

Rol: Art Director, Designer

Herramientas:

La campana Yo si! estuvo dirigida a productores agricolas del Altiplano y tuvo como objetivo promover practicas de higiene y
prevencion. La iniciativa buscé concientizar sobre la importancia del lavado de manos con agua segura y jabon, el consumo de

agua apta para uso humano y la atencién oportuna en los centros de salud.

i(J@? Gl ! voy

a Centro
de Salud

El doctor Illeva‘elcontrol de mi salud,
yo evito emergencias y gastos innecesarios

' Popoyan

Vallas publicitarias

i(j@ ¢l Lavo
mis Manos
después de trabajar

en mi Parcelal ' :

—

Uso agua
segura y jabon

{$)UsAID

’Popoyén



&% FEEDIFUTURE

e Tengo una pila o
recipiente limpio
e Jabon de manos

e Agua segura

e Toalla limpia

' Popoyan

&% FEEDIFUTURE

iUogi
Lavo
mis Manos|

Con agua segura
y jabon antes de
cocinar

' Popoyan

Banners

&% FEEDIFUTURE

i(J(} ¢l tengo
agua Segural

Tu también puedes tenerla al

hacer una de estas prdcticas:

® Por cada 5 litros de agua, mezcla
20 gotas de cloro, deja reposar
por 30 minutos y luego puedes

usarla
e Hervir el agua durante 5 minutos
e Usar un filtro de agua

' Popoyan



CONCEPTUALIZACION

AaBbCcDdEe | AsBbCcDdbe  AaBbCcl (/J'

TN Norma Mo Spacing Heading 1 Styles  Add-ins
Pane

LA OPINION DE TUS CLIENTES NOS HACE MEJORES
Motiva a los clientes a responder la encuesta tras cada instalacidn y reparacién para mejorar y
crecer.

* Retroalimentacién Valiosa: Comprendemos mejor sus necesidades.

* Mejora Continua: Cada respuesta mejora nuestro servicio.

Valoramos tu Dedicacién: Un cliente satisfecho refleja tu esfuerzo.
Posicionamiento Positivo: Altas calificaciones en NPS nos destacan en calidad.

m
i~
—
Create a
and Sharg

Rol: Art Director, Designer Herramientas:

NOS HACE MEJORES

Valoramos tu Dedicacién:

Retroalimentacioén Valiosa: :O

Mejora Continua:
.

ool

Posicionamiento Positivo:

tico
o/



Herramientas:

SOCIAL MEDIA A ] Ps.

&Y FEEDIFUTURE

jClasifica tus desechos y . .
transforma tu comunidad! |g@ S flevo a mi
hio . PUesto

de Salud|

-

Visita el puesto de salud y conoce los Haz un seguimiento de su crecimiento, peso

beneficios de amamantar a tu bebeé. y vacunacion para prevenir emergencias y
enfermedades.

#YoSlApoyoLaLactanciaMaterna

Zusaip @ropoyin {ZusaD @ropoyin

'J’opoyjn




MEDIA CONTENT Y GEN ERACION
DEIMAGENES CONIA

SAMSUNG @

SU NEGOCIO CONECTADO

EN TODO MOMENTO

Gratis Galaxy A58
C$1,990 v 0o

SOLO CONTIGO
EIIEE

tico
'

Herramientas:

B SUNEGOCIO
¥

1;f""1“lr

CONECTIVIDAD PARA NEGOCIOS EN CRECIMIENTO i
®

(GRATIS GALAXY A56 ‘ T~ 1 2 0 ‘
|C$'|990 VA INCLUIDO| | 10;Amem vty o Desde Mbps
SOLO CON TIGO A SOLO CON TIGO .



KV SEAGULL 2027

Concepto: Lo eléctrico te queda bien (Imagen IA)
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FLUFIN AM/PM

El concepto presenta las versiones AM y PM de Flufin mediante dos ambientes m . @
diferenciados: luz natural de dia y una atmésfera nocturna. (Imagen IA)
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ITALIKA

Arranca moviendo las calles con Italika (Imagen IA)
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DEMO REEL »


https://vimeo.com/1211509735

