
PORTAFOLIO
Alberto Ruiz

alboruizgonzalez@gmail.com5874-6278



UX/UI & Product Design



AGRICONECTA
Agriconecta es una aplicación digital que busca interconectar a los actores de la cadena de valor agrícola, a nivel local, nacional e 
internacional. Asimismo, busca promover el uso de nuevas tecnologías en la agricultura e impulsar a que el productor conozca 
nuevas propuestas tecnológicas y las aplique a sus cultivos, así como agilizar el sistema de negocios digital.

Formé parte del equipo de IT, dentro del hub de UX/UI, donde diseñamos esta aplicación de impacto social bajo la metodología 
Scrum.

Agriconecta es una aplicación de impacto social diseñada para 
apoyar a productores agrícolas de pequeña y mediana escala. 
Su objetivo es facilitar el acceso a información y herramientas 
que les permitan gestionar sus cultivos y tomar mejores 
decisiones. 

La plataforma integra 
funcionalidades como asistencia 
técnica agrícola, reportes climáticos, 
ubicación de tiendas cercanas, 
billetera virtual, consulta de 
precios de productos agrícolas e 
información para la 
identificación y prevención de plagas y 
enfermedades.

Herramientas:Rol: UI Designer
Alcance:  Wireframes, design 
system, prototipado y UI Design





LUMABANK Herramientas:Rol: UI Designer
Alcance:  Wireframes, design 
system, prototipado y UI Design

Es un concepto de aplicación bancaria desarrollado como caso de estudio UX/UI para explorar soluciones digitales en el sector 
fintech. El proceso incluyó investigación, definición de necesidades, arquitectura de información, wireframes, prototipado, 
creación de un sistema de diseño y desarrollo de interfaces en alta fidelidad. La propuesta busca simplificar pagos y 
transferencias, facilitar la gestión financiera y promover el ahorro mediante metas visuales. El resultado es una experiencia 
moderna, intuitiva y consistente, enfocada en transmitir seguridad, confianza y mayor control sobre las finanzas personales.

• Consulta de saldo y movimientos.

• Transferencias y pagos.

• Pago de servicios y recargas.

• Gestión de tarjetas.

• Metas de ahorro.

• Notificaciones y perfil.





CULTIBALO Herramientas:
Rol: UX/UI Designer & Product Designer
Alcance:  Investigación, definición de usuarios, 
benchmarking, arquitectura de información, user 
flows, wireframes, branding y diseño conceptual 
de la aplicación.system, prototipado y UI 

Una aplicación móvil diseñada para acompañar a las personas en la creación y gestión de cultivos en casa. La propuesta busca 
simplificar el aprendizaje, la planificación y el seguimiento del huerto mediante una experiencia accesible, educativa y centrada 
en el usuario, promoviendo hábitos sostenibles, bienestar y una mayor conexión con la naturaleza.

Ana Rodríguez
Edad: 32 años
Ubicación: Vive en un apartamento con balcón en una ciudad capital
de tamaño medio
Profesión: Freelance en marketing digital
Educación: Licenciada en Comunicación
Estado civil: Soltera, sin hijos
Ingresos: Moderados, con manejo cuidadoso del presupuesto.

Buyer Persona

Bio

Ana, de 32 años, es freelance en marketing
digital y vive en un apartamento con balcón. Le
apasiona la vida saludable y sostenible. Está
empezando a cultivar sus propios alimentos en
casa y busca soluciones digitales que la guíen
de forma práctica y sencilla.

Frustraciones
No tiene experiencia avanzada en cultivo de
alimentos.
Vive en un espacio reducido que limita sus
posibilidades.
Le cuesta encontrar tiempo para investigar y
aplicar técnicas nuevas.
No siempre encuentra información clara,
natural y confiable.
Le preocupa cometer errores que afecten el
crecimiento de sus plantas.

Intereses:
Alimentación saludable y consciente.
Jardinería urbana y cultivo en casa.
Estilo de vida sostenible y ecológico.
Yoga, bienestar emocional y conexión con la
naturaleza.
Aprender nuevas prácticas sobre cultivo y
autosuficiencia.

Tecnología

App Móviles

Manejo Laptop
y smartphone

Redes Sociales

Uso Herramientas
digitales

Personalidad
Curiosa, proactiva y autodidacta.
Organizada pero con tiempos limitados.
Valora la independencia, la eficiencia y el
equilibrio personal.
Sensible a causas sociales y
medioambientales.
Busca experiencias amigables, visuales y
fáciles de seguir.







Branding & Identity



CULTIBALO Herramientas:

La identidad visual de Cultibalo fue creada para representar una plataforma cercana, educativa y comprometida con el cultivo 
sostenible. El concepto combina naturaleza, crecimiento y bienestar mediante un lenguaje gráfico orgánico, accesible y optimista, 
pensado para conectar con personas interesadas en cultivar sus propios alimentos desde casa.

El símbolo integra formas inspiradas en hojas, semillas y crecimiento, representando el proceso de cultivar y desarrollar una 
conexión más cercana con la naturaleza. Sus formas redondeadas transmiten accesibilidad, equilibrio y una experiencia amigable 
para usuarios principiantes.

Rol: Brand Designer & Visual Identity Designer
Alcance:  Estrategia de marca, definición conceptual, 
diseño del logotipo, construcción del símbolo, sistema 
cromático, selección tipográfica, iconografía, 
lineamientos de uso y aplicaciones visuales.

Manual de Identidad Visual

Construcción

21X 45o21X

CULTIBALO

CULTIBALO



Versión Principal

Horizontal

Vertical

CULTIBALO

CULTIBALO

CULTIBALO

CULTIBALO

Esta versión es la idónea para todos los materiales y 
comunicaciones, debe ser utilizado tal y como viene, según 
sea el caso a aplicar Horizontal o Vertical.

Paleta de Color Principal

Secundario

Leafy Green Seed Orange

R:119 G:172 B:67 R:206 G:100 B:41

C:60 M:13 Y:100 K:0 C:15 M:72 Y:99 K:3

#77AC43 #ce6429

Sunflower Yellow

R:255 G:242 B:0

C:0 M:0 Y:100 K:0

#FFF200

Sky Blue Cool Gray

R:36 G:119 B:184 R:85 G:88 B:98

C:84 M:49 Y:3 K:0 C:67 M:58 Y:48 K:25

#2477B8 #555862

Nuestra paleta de color está inspirada en la naturaleza:

Leafy Green: Representa las hojas verdes, es sinónimo de 
bienestar, armonía, vida sana.

Seed Orange: Evoca la tierra el suelo y las semillas, también se 
encuentra en frutas y verduras.

Sunflower Yellow: Este color se percibe como la luz solar, es 
la fuente primaria de energía para las plantas, impulsando el 
proceso de fotosíntesis.

Sky Blue: El color azul está asociado al cielo y al agua, da 
sensación de frescura e inocuidad.

Cool Gray: Color neutro, es la ausencia de la luz.

 Negativo Positivo

Tipografía

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, Ll, Mm, Nn, Ññ, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, 
Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz
0123456789
()¿?¡!#$%&/*@”   

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, Ll, Mm, Nn, Ññ, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, 
Vv, Ww, Xx, Yy, Zz
0123456789
()¿?¡!#$%&/*@”

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, Ll, Mm, Nn, Ññ, Oo, Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, 
Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz
0123456789
()¿?¡!#$%&/*@”

Light

Medium

Principal y titulares
	 Rubik Bold

Subtítulos
	 Poppins Medium

Párrafos
	 Poppins Light



MOODAHEAD Herramientas:
Rol: Brand Designer & Visual Identity Designer
Alcance:  Estrategia de marca, definición conceptual, 
diseño del logotipo, construcción del símbolo, sistema 
cromático, selección tipográfica, iconografía, 
lineamientos de uso y aplicaciones visuales.

Moodahead es un estudio de diseño digital enfocado en crear soluciones visuales, tecnológicas y estratégicas para marcas y 
negocios. Su identidad fue desarrollada para comunicar creatividad, energía y una actitud orientada al crecimiento, bajo el 
concepto de avanzar siempre con una visión positiva y contemporánea.

Concepto de marca
El nombre Moodahead surge de la combinación de dos palabras en inglés
Mood: estado de ánimo, actitud o energía.
Ahead: avanzar, mirar hacia adelante

La marca representa una forma de trabajar basada en la creatividad, la innovación y el movimiento constante. Su propuesta busca 
acompañar a los clientes en la creación de experiencias digitales que les permitan evolucionar y fortalecer su presencia en el 
mercado.
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2. Normativa

MOODAHEAD

2.4 Retícula de construcción
La construcción en cuadrícula es utilizada en 
aquellas ocasiones en la que es necesario verificar 
las distancias entres los elementos del logo, por 
ejemplo, en la realización de murales  a mano. La 
cuadrícula nos permite verificar que el logo es 
visualmente correcto.

MOODAHEAD

x=1

x=1

x=18

x=9

x=2

Fuente: Fredoka One

Forma  Base

x=1

x=2

x=24

Concepto del símbolo
El símbolo se construye a partir de una composición 
geométrica que integra las iniciales de la marca y genera una 
figura dinámica y reconocible. Sus formas redondeadas 
transmiten cercanía y creatividad, mientras que la inclinación 
visual del conjunto refuerza la idea de movimiento, dirección y 
progreso.
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2. Normativa

2.5 Área de protección
Esta área ah sido establecida para asegurar la 
visibilidad y el impacto del logo. 

Manteniendo el espacio en blanco entre el logo 
y otros elementos gráficos, como imágenes u 
otros logotipos, esto asegura que nuestra marca 
aparecerá sin ningún tipo de obstrucción y 
distintivamente separado de otros elementos  
gráficos.
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3. Identidad

3.1 Paleta Cromática
La paleta de color principal es la encargada de 
hacer reconocible de manera instantánea nuestra 
marca. Cuando se aplica de manera consistente, 
nuestros colores corporativos, otorgan un 
fuerte vínculo visual en nuestros materiales y 
comunicaciones.

La paleta de color secundaria será la encargada de 
acompañar a nuestra marca y añadirle el toque de 
color y esta será utilizada en prendas de vestir y 
productos adicionales o souvenirs, 

Principal

Secundario

RUBY AQUA

GOLD COOLGREY

CMYK: 0  81  58  0
RGB: 253  86  90 
HEX: #FD565A

CMYK: 73  13  40  0
RGB: 57  168  163 
HEX: #39A8A3

CMYK: 0  23  76  0
RGB: 255  198  86 
HEX: #FFC656

CMYK: 3  0  0  0
RGB: 245  255  255 
HEX: #FDFFF
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Subtitulo

3.2 Fuentes tipográficas
Las fuentes tipográficas son una parte 
fundamental de nuestro estilo visual que ayuda 
a conseguir un aspecto consistente a través de 
nuestros materiales. La fuente principal debe ser 
utilizada para todo tipo de comunicación ya sea 
impresa o digital.

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, Ll, Mm, Nn, Ññ, Oo, 
Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz
0123456789
()¿?¡!#$%&/*@”

Aa, Bb, Cc, Dd, Ee, Ff, Gg, Hh, Ii, Jj, Kk, Ll, Mm, Nn, Ññ, Oo, 
Pp, Qq, Rr, Ss, Tt, Uu, Vv, Ww, Xx, Yy, Zz
0123456789
()¿?¡!#$%&/*@”

Principal, Titulares y Subtitulos
Plus Jakarta Sans

Párrafos
Bitter

Titular
Subtitulo
Aximpore, te et volest, quat quo di repra prepudi 
doluptamet, cusanisquo cumqui re veles exerfer 
natur, velessum del maiones reici ducium 
consectorem est que et lat inum qui dem recta 
voleste landele nihilla borrovitis dio magnate 
dolorionsent alignih illupta doluptatem quiaerc 
hilleni militat intionsequid unt facernature 
por am, conseces ent lis velibus quuntem 
quaernatem qui tendigenit aut invende rcidus.
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4.Aplicaciones
4.1 Papelería Corporativa

4.1.1 Tarjeta de presentación

Estudio Digital

Alberto Ruiz
Director General

T

E

D

+502 58746278

aruiz@moodaheadstudio.com

13 calle 05-31 zona 9. Edificio Ascend.  
Oficina 700, Ciudad de Guatemala.



Editorial & Visual Communication



Herramientas:Rol: Editorial Designer,
Illustrator.TÉCNICAS PARA EL MANEJO 

DE INCENDIOS FORESTALES
El objetivo de este manual es dar a conocer las causas y los impactos negativos que provocan los incendios forestales. Además, 
proporciona un plan de acción para combatir estos incidentes; con el propósito de mejorar las capacidades, habilidades y 
destrezas para la prevención, detección, organización y contención de los incendios forestales en las comunidades.





Herramientas:Rol: Editorial Designer,
Illustrator.GUÍA PARA LA CONSTRUCCIÓN 

DE RESERVORIOS
Esta guía tiene como objetivo describir los pasos y acciones a seguir para la construcción y mantenimiento de los sistemas de 
recolección de agua de lluvia para agricultura, a fin de que este recurso pueda ser almacenado en época de lluvia y sirva para 
satisfacer las necesidades de riego para agricultura en la época seca. Esta acción contribuye a ampliar las posibilidades de 
producir en verano a una porción o la totalidad del terreno que tienen los productores, para aumentar su capacidad productiva 
actual.





BTL Herramientas:



Herramientas:Rol: Art Director, DesignerCAMPAÑA DE
CONCIENTIZACIÓN

Vallas publicitarias

La campaña ¡Yo sí! estuvo dirigida a productores agrícolas del Altiplano y tuvo como objetivo promover prácticas de higiene y 
prevención. La iniciativa buscó concientizar sobre la importancia del lavado de manos con agua segura y jabón, el consumo de 
agua apta para uso humano y la atención oportuna en los centros de salud.



Banners



CONCEPTUALIZACIÓN
Rol: Art Director, Designer Herramientas:



SOCIAL  MEDIA Herramientas:



MEDIA CONTENT Y GENERACIÓN
DE IMÁGENES CON IA

Herramientas:



KV SEAGULL 2027 Herramientas:

Concepto: Lo eléctrico te queda bien (Imagen IA)



FLUFIN AM/PM Herramientas:

El concepto presenta las versiones AM y PM de Flufin mediante dos ambientes 
diferenciados: luz natural de día y una atmósfera nocturna. (Imagen IA)



ITALIKA Herramientas:

 Arranca moviendo las calles con Italika (Imagen IA)



DEMO REEL

https://vimeo.com/1211509735

